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Bведение. Одновремен-
но с развитием рыноч-

ных отношений на территории 
Украины и иных постсоветских 
республик, стремительно раз-
вивались и иные сферы обще-
ственных отношений. Театраль-
ная, кинематографическая, те-
левизионная, спортивная и иная 
развлекательная деятельность, 
направленная на  удовлетворе-
нием нематериальных, духов-
ных потребностей социума, за-
няли одно из ведущих мест в 
деятельности общества. Потре-
бителями творческих продуктов 
данной сферы общественной 
деятельности – произведений 
кинематографа, телевидения, 
сценического искусства, спор-
тивных и телевизионных про-
грамм является практически 
каждый житель государства.

В то же время, создание любо-
го творческого продукта является 
результатом интеллектуальной 
деятельности авторов, авторских 

коллективов и лиц, оказывающих 
им содействие в творческом про-
цессе либо руководящих данным 
процессом, финансирующих 
его, прежде всего - продюсеров. 
Именно продюсеры, оказывая 
услуги менеджмента, консалтин-
га, технического, организацион-
ного, а зачастую и бытового обе-
спечения творческим деятелям и 
коллективам, содействуют своев-
ременному появлению качествен-
ных произведений, выступлений 
и иных творческих продуктов.

К сожалению, вопросы пра-
вового регулирования предо-
ставления продюсерских услуг, 
сферы их применения, не урегу-
лированы надлежащим образом 
нормами действующего законо-
дательства не только Украины, 
но и других стран на постсовет-
ском пространстве. Не уделяется 
внимания в полной мере иссле-
дованию данного института и 
со стороны ученых-цивилистов. 
Именно эти обстоятельства обу-

славливают актуальность ис-
следуемой темы.

Проблемы предоставления 
продюсерских услуг в разное 
время были предметом иссле-
дования таких отечественных и 
иностранных ученых-юристов, 
как Б.С. Антимонов, О.В. Дзе-
ра, Р.О. Денисов, О. Калмыков, 
Н.В. Кротова, Ю.Ю. Нерода, 
О.А. Пидопрыгора, О.О. Пи-
допрыгора, М.М. Поплавский, 
О.П. Сергеев, К.А. Флейшиц, 
Я.М. Шевченко, Г.Ф. Шершене-
вич, С.К. Юрченко  и других.

Большинство из указанных 
ученых в той или иной степени 
уделяли внимание определению 
и характеристике продюсерской 
деятельности, однако в боль-
шинстве работ данный вопрос 
рассматривается недостаточно 
глубоко, отсутствует единство в 
понимании как сущности, так и 
содержания данного явления, а 
также сферы их применения.
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понятия «продюсер», как ка-
тегории гражданского законо-
дательства, определить сферу 
применения продюсерской дея-
тельности и ее нормативного за-
крепления.

Изложение основного ма-
териала. Еще на заре становле-
ния человеческой цивилизации, 
в государстве, давшем начало 
развитию цивилистики – Ве-
ликой Римской империи, при 
императоре Августе были чет-
ко определены две основные 
потребности социума, позво-
ляющие им манипулировать и 
управлять – хлеб и зрелища [5, 
с.14]. Совокупность указанных 
составляющих является уни-
версальной формулой управле-
ния народными массами во все 
времена. При этом, обеспечение 
первой составляющей формулы 
позволяет формировать и под-
держивать удовлетворительный 
материальный уровень социу-
ма в целом, а обеспечение вто-
рой – позволяет поддерживать 
нормальное, уравновешенное 
морально-психологическое со-
стояние масс, что существен-
ным образом влияет на первую 
составляющую.

Зрелища, о которых говорил 
римский поэт-сатирик Ювенал 
[15, с.34], это не только фее-
ричные выступления групп ар-
тистов, спектакли, цирковые и 
эстрадные выступления, полу-
чившие в современных услови-
ях обобществленное название 
«шоу». К ним относятся также 
любые групповые или одиноч-
ные мероприятия, направлен-
ные на удовлетворения духов-
ных потребностей человека, а 
также отдельные произведения: 
произведения литературы, ки-
нематографа, изобразительного 
искусства, музыкальные, хорео-
графические и прочие.  

Создание таких произведе-
ний и предоставление их вни-
манию публики – потребителей, 
даже в современных условиях 
стремительного технического 
прогресса, появления новых 
технологий и образцов техники, 
способных технически созда-
вать и воспроизводить какие-
либо произведения, невозможно 
без участия человека или груп-
пы людей, творческим, интел-
лектуальным трудом которых и 
создаются новые произведения 
литературы, искусства и науки. 
При этом, у лиц, принимающих 
участие в процессе создания но-
вого произведения, возникают 
личные неимущественные и ис-
ключительные имущественные 
права на конечный продукт их 
творческой деятельности.

Однако, процесс создания 
любого произведения интел-
лектуальной собственности яв-
ляется достаточно сложным и 
экономически затратным делом. 
Кроме того, самим фактом соз-
дания произведения творческий 
процесс не заканчивается, по-
скольку результат творческой 
деятельности должен быть до-
ставлен до его конечного потре-
бителя и, как итог, обеспечить 
удовлетворение материальных 
потребностей лиц, создавших 
его. Творческие личности, ко-
торые фактически создают про-
изведения, не всегда готовы к 
тому, чтобы организовать и обе-
спечить творческий процесс как 
организационно, так и матери-
ально. Поэтому, они вынуждены 
прибегать к услугам специали-
стов - продюсеров.

Продюсерство как особый 
вид деятельности в сфере шоу-
бизнеса, по точному выраже-
нию Н.Н. Поплавского, имеет 
характер креативной реально-
сти культуросозидания[9,с. 17].

Развивая данную мысль 
К.Е.Амелина и А.С. Черняк на-
стаивают на том, что продюсер 
- это лицо, которое регулирует 
(или помогает регулировать) 
финансовые, организационные, 
технологические вопросы той 
или иной деятельности, а так-
же вопросы создания того или 
иного проекта, это специалист, 
чья деятельность охватывает 
несколько профессиональных 
сфер: менеджмент, деловое 
администрирование, рекла-
ма, коммерция. Продюсер осу-
ществляет свою деятельность 
с целью создания коммерчески 
привлекательных проектов, 
их финансового обеспечения, 
проведения в отношении них 
информационно-рекламной по-
литики. Продюсирование на-
правлено на отыскание источ-
ника инвестиций и получение 
максимальной финансовой при-
были [1].

Б.И. Криштул определяет 
продюсера, в частности кино-
продюсера, как предпринима-
теля, выбравшего полем сво-
ей деятельности производство 
фильмов. Хороший продюсер 
- это человек, способный по-
нять перспективу и потребности 
рынка и сочетать это понимание 
со знаниями в области управле-
ния производством и использо-
ванием ресурсов в расчете на 
получение дохода [4, с.15].

По мнению М.И. Косиновой, 
не только режиссер определяет 
идеологию фильма -многие твор-
ческие (как и производствен-
ные) параметры закладываются 
продюсером…  продюсер, как 
главная фигура в кинопроизвод-
стве, несет полную ответствен-
ность за финансирование про-
екта. С самого первого шага он 
в процессе поиска средств нуж-
дается в определенных связях с 
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представителями разного рода 
организаций (в том числе госу-
дарственных), которые могут 
способствовать осуществлению 
кинопроекта. … на его плечи 
также ложатся оценка сценария, 
экспертная оценка зрительских, 
художественных достоинств и 
экономических параметров на 
стадии разработки проекта, за-
тем формирование команды, 
выбор тактики производства 
фильма, его проката, рекламы, 
контроль съемочного процесса, 
а в случае необходимости окон-
чательный монтаж [3, с.6].  

Нормою ст. 3 Закона Украи-
ны «О кинематографии» опре-
делено, что продюсером фильма 
является физическое или юри-
дическое лицо, которое органи-
зовывает или организовывает 
и финансирует производство и 
распространение фильма [11].

Несколько более расширено 
нормативно определено понятие 
«театральный продюсер». Так, 
согласно ст.1 Закона Украины 
«О театрах и театральном деле» 
данным понятием охватывается 
юридическое или физический 
лицо, которое обеспечивает 
финансирование, организацию 
создания, публичного исполне-
ния и (или) публичного показа 
театральной постановки, га-
строльных мероприятий [13].

Таким образом, многофунк-
циональный специалист, како-
вым является продюсер, спосо-
бен предоставить творческим 
людям услуги, позволяющие им 
в полной мере отдать свои та-
лант и вдохновение на создание 
качественного произведения, 
и обеспечить его создание как 
коммерчески привлекательного 
продукта в сфере кинематогра-
фического или театрального ис-
кусства путем осуществления 
долгосрочных творческих и / 

или материальных вложений в 
объект в сочетании с осущест-
влением организационных, тех-
нических, рекламных, обеспе-
чивающих функций, а также фи-
нансового, кадрового и других 
видов контроля за процессом 
«творческого производства».

К.В. Москаленко предложено 
доктринальное определение по-
нятия «продюсерская услуга», 
как деятельности продюсера, 
тесно связанной с его личными 
качествами и направленной на 
наступление желаемого резуль-
тата по продюсерскому дого-
вору - популяризацию артиста 
исполнителя. Продюсерские 
услуги в зависимости от их на-
правленности предложено раз-
делить на три основные группы: 
креативные, административные 
и финансовые [7, с.3].

Результат анализа действую-
щего законодательства Украины, 
свидетельствует, что правовое 
регулирование продюсерских 
услуг в Украине распространя-
ется только на сферу кинемато-
графической и театральной дея-
тельности. 

Однако, сфера творческой дея-
тельности человека не ограничи-
вается только кинематографом и 
театром, произведения которых 
являются лишь одними из мно-
жества объектов авторского пра-
ва и смежных прав, предусмо-
тренных ст.433 Гражданского ко-
декса Украины [16] и ст.8 Закона 
Украины «Об авторском праве и 
смежных правах» [10]. Следова-
тельно и продюсерские услуги 
могут предоставляться авторам 
и исполнителям всех видов твор-
ческой деятельности в сфере ав-
торского права и смежных прав, а 
также и иной общественной дея-
тельности, направленной на удо-
влетворение духовных потребно-
стей человека.

Так, Закон Украины «О нало-
ге на добавленную стоимость», 
утративший юридическую силу 
одновременно со вступлени-
ем в силу Налогового кодекса 
Украины 01.01.2011г.[8], в п.п. 
«г» п.6.1. ст.6 определяя место 
поставки услуг для целей нало-
гообложения, указывал место, 
где фактически предоставляют-
ся услуги в сфере культурной, 
артистической, спортивной, 
научной, образовательной, раз-
влекательной или подобной им 
деятельности, включил в эту 
сферу и деятельность органи-
заторов (продюсеров) в таких 
сферах деятельности, и связан-
ных с ними услуг [12]. То есть, 
законодатель, опосредованно в 
нормах налогового права пред-
усмотрел возможность предо-
ставления продюсерских услуг 
в иных, нежели театральная и 
кинематографическая, видах 
деятельности. 

Опосредовано в Законе Укра-
ины «О телевидении и радио-
вещании» упоминается о воз-
можности предоставления про-
дюсерских услуг в сфере теле-
видения и радиовещания. Так, в 
статье 1 указанного закона, дано 
определение понятия «студия-
производитель (независимый 
продюсер)» как субъект хозяй-
ствования, который занимает-
ся созданием (изготовлением) 
фильмов, рекламы, отдельных 
теле- и / или радиопередач либо 
программ [14]. Таким образом, 
законодатель допустил возмож-
ность предоставления продю-
серских услуг и в сфере право-
отношений, объектом которых 
являются смежные права.

Попытка определить место 
продюсера в системе отноше-
ний, регулируемых законода-
тельством о смежных правах, 
была осуществлена   в законода-
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тельстве некоторых стран. Так, 
аналогичное определение про-
дюсера аудиовизуального про-
изведения, как это имеет место 
в законодательстве Украины, 
содержится в Законе Республи-
ки Молдова «Об авторском пра-
ве и смежных правах». В Законе 
Латвии «Об авторском праве» 
содержится следующее опреде-
ление: «продюсер фонограммы 
- физическое или юридически-
ми на лицо, осуществляющее 
первую фиксацию звуков испол-
нения, других звуков или звуко-
вого воспроизведения и несет 
ответственность за ее заверше-
ния» (ст. 1). Если сравнить это 
определение с определением 
производителя фонограммы как 
субъекта смежных прав, содер-
жащийся в Законе Украины «Об 
авторском праве и смежных 
правах», то можно сделать вы-
вод, что они идентичны, а затем 
можно допустить, что произво-
дитель фонограммы может вы-
полнять роль продюсера [6].

Интересным в продюсерстве 
является опыт США, где кроме 
литературных агентов и адвока-
тов, в книгоиздательском деле 
важную роль играют пекеджеры 
(packagers) или книжные про-
дюсеры. На основании заклю-
ченных с авторами соглашений 
они готовят издательские ориги-
налы книг этих авторов для про-
дажи издательствам, которые в 
дальнейшем реализуют книги 
как собственные или совмест-
ные издания [2, с.28].

Возможным, по мнению К.Е. 
Амелиной и А.С. Черняка,  яв-
ляется и предоставление продю-
серских услуг в изобразитель-
ном искусстве, где по продюсер-
скому договору с художником 
одна сторона (продюсер) обязу-
ется совершать в пользу другой 
стороны (художника) от своего 

нение, популяризацию артиста-
исполнителя». 
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имени и за счет собственных 
либо привлеченных средств дей-
ствия по продюсированию с це-
лью повышения уровня извест-
ности художника и его работ, а 
также введению произведений 
последнего на художественный 
рынок. Художник в свою оче-
редь предоставляет продюсеру 
взамен исключительные права 
полностью либо в части на ого-
воренное количество ранее соз-
данных им и / или созданных во 
время действия продюсерского 
договора произведений изобра-
зительного искусства [1].

Выводы. В целом, в любом 
виде творческой деятельности, 
где автору (творцу) либо ис-
полнителю (артисту) требуется 
помощь и содействие в органи-
зации, управлении, финансиро-
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процесса, создания и дальней-
шего продвижения созданного 
им произведения, будут востре-
бованы продюсерские услуги. 
Следовательно, нормативное 
ограничение предметной дея-
тельности продюсеров по пре-
доставлению своих услуг только 
сферой создания и использова-
ния аудиовизуальных произве-
дений, как это урегулировано в 
ст.1 Закона Украины «Об автор-
ском праве и смежных правах», 
является необоснованным. 

С учетом этого, считаем це-
лесообразным внесение измене-
ний в ст.1 Закона Украины «Об 
авторском праве и смежных 
правах». В частности, норму 
абз.29 ч.1 ст.1 Закона Украины 
«Об авторском праве и смежных 
правах» изложить в новой ре-
дакции: «продюсер - лицо, кото-
рое организует или организует и 
финансирует создание, продви-
жение, распространение произ-
ведения, включая их публичный 
показ или их публичное испол-
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Юридическая природа 
форфейтинга недоста-

точно однозначна: переуступка 
права требования по внешнеэ-
кономическому контракту, сам 
договор, аккредитация, финан-
совая услуга. Это побуждает нас 
к необходимости определиться 
в услуге вообще и финансовой 
в частности. Если учитывать 
такой признак услуги как не-
отделимость от источника ее 
потребления в процессе ее пре-
доставления, то насчет других 
банковских услуг возникают 
серьезные сомнения. То же и по 
другим признакам услуг в рас-
ширенной конструкции. В этой 
части мы упустим анализ поло-
жений доктрины об услугах и 
обратимся к наиболее полному 
определению их признаков.

Так В. В. Резникова ее при-
знаками считает: 1) полезный 
эффект, как особая потреби-
тельская стоимость и способ-
ность удовлетворять потреб-
ности отдельных субъектов; 2) 
неотделимость от источника ее 
потребления в процес се предо-
ставления; 3) неосязаемость 
(ее нельзя взять в руки, хра-
нить, транспортировать, скла-
дировать); 4) нематериальный 
характер (ее нельзя продемон-
стрировать услугополучателю 
до момента предоставления); 
5) качество, дифференцирован-
ность качества услуги (если 
конечный результат (если та-
кой существует) не наступил, 
то это не свидетельствует о не-
качественности оказания услу-
ги); 6) эксклюзивность (услуга 
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SUMMARY
The article refers about the law nature of the contract as forfeiting . Despite 

the fact that the contract does not fit the classic signs and services is mixed, the 
author defends its reference to contracts for the provision of financial banking 
services, as a special subtype and allows them certain conventions. Isolation of 
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its own disadvantages and will not be accepted by banks of the EU. At the same 
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* * *
В статье говорится о юридической природе форфетирования как догово-

ра. Несмотря на то, что такой договор не укладывается в классические при-
знаки услуги и является смешанным, автор отстаивает отнесение его к дого-
ворам по оказанию финансовых банковских услуг, как особого их подтипа, 
и допускает определенные условности. Выделение его как другого договора 
(уступки права требования, купли-продажи имущественных прав, способа 
обеспечения исполнения денежных обязательств или даже их прекращения) 
имеет собственные недостатки и не будет воспринято банками ЕС. Одно-
временно обращается внимание на другие аспекты такого договора. 
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